


Pelaprimeiravez,osJogosOlímpicosacontecerãonaAméricado Sul,

e o Brasil,serápalcodestegrandeeventoesportivoqueocorreráde5

a 21 deagostodesteano,no Rio deJaneiro,significandoumagrande

oportunidadeparao paísmelhorare divulgarsuaimagemaquie no

exterior. A capital fluminensevenceua concorrênciacom Madri,

Tóquio e Chicago,conquistandoa posiçãode cidade-sedejunto aos

membrosdo ComitêOlímpicoInternacional(COI), decisãofestejada

pelospartícipesbrasileirosemuitosbrasileiros,emboranãotenhasido

unanimidade.

Comomaioreventoesportivodo mundo,osJogosOlímpicos, envolve

além de esporte,inúmerasprovidênciase fatoresde impacto que

podemlevaraosucessodo eventoou a umaexposiçãodesastrosa,tal

como outro evento de qualquernatureza. Desde patrocinadores,

apoiadores,fornecedores,voluntários,atletasaté a infraestruturada

cidade,com seusaeroportos,frota de transporte,pontoscomerciais,

alémda capacitaçãodos profissionais,etc, tudo corroboraparaos

resultadosmidiáticosde repercussãoem suafasepré,durantee pós

evento.



Com isso,esteeBooktem como objetivo simularos processosque

envolvema repercussãodas OlimpíadasRio 2016 em resultados

amostraise, principalmente,a partir destetema, apresentarcomo

tornar um evento em um grandecasede exposiçãoa partir do

MonitoramentoEstratégicoedaInteligênciadeMercado.

Aqui, vocêencontrarátodo o processodemonitoramentodo evento,

desdeo planejamento,estruturaçãodo projeto,avaliaçãoe análisedos

dadoscapturados,atéos subsídioscentraisparaa realizaçãode uma

pesquisade influenciadores,utilizadaparapotencializaros resultados

derepercussão.

Ainda atravésda Inteligênciade Mercado,vocêveráque é possível

interpretarcenários,minimizarriscos,antevervulnerabilidades,gerar

oportunidadese sugerirdirecionamentosestratégicosa partir de um

temacomoestee,enfim,utilizartodasasinformaçõesa favordeum

eventocomaltoíndicedevisibilidade,alcanceeimpacto.



DEFINIÇÃO DE ESCOPO 



Primeiramente,éprecisodefinirumescopodo projeto,apartirdo briefing

com o cliente, contemplandoseus objetivos e interesses. Esse

planejamentodevecontemplartodasasinformaçõesnecessáriasa fim de

compreenderquaissãoasnecessidadesquedevemseranalisadase quais

serão as respostasbuscadaspara, assim, obter um monitoramento

realmenteestratégicoeadequadoaosobjetivos. Dentreosdadosprimários

a seremlevantadosestão: mídiasdefinidas,veículosenvolvidos,palavras-

chavedeinteresse,períododecapturae análise,categoriase subcategorias

elencadas,alémdasclassificaçõesimportantesparao projeto.






